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die Bayerische — Versichert nach dem Reinheitsgebot

Unsere Vision: Wir von der Bayerischen denken deutlich Uber die Grenzen
des klassischen Versicherns hinaus, wollen uns auf Vorsorge konzentrieren
und dazu beitragen, das Versichern vielleicht sogar tberflissig zu machen.

r

° kontinuierliche Stérkung des EK (Summe der Gruppe)
2021: 303 Mio. €, + 16 % zum VJ

* Gebuchte Beitrage bei Gber
715 Mio. € in 2021

* Uber 22.000 Vertriebspartner
T, N im Partner- & Kooperationsvertrieb

« 520 Mitarbeiter am
/—X—‘ Standort MUnchen
ASSEKURL@L/#

Unsere Leistungsversprechen: Versichert nach dem
Reinheitsgebot & Beratung nach dem Reinheitsgebot
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(Ascore Analyse)

Capta ¢ Statuta wrenen de Adsiexhnung

ANNOVATIVSTE UNTERNEHMEN
DEUTSCHLANDS 2021

uber 1.000.000 Kunden
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woen | |[RAR
Exzellent

SEHR GUT

Neue Bayerische Beamten
Lebensversicherung AG

LV Qualititsrating 10/21 ASSEKURATA _ssfaog y

VON MITARBEITERN EMPFOHLEN!
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Prof. Dr. Yasmin Mei-Yee
Weil
Professorin, Aufsichtsratin, Start-Up-
Grunderin, Politikberaterin

Maximilian Buddecke
Mitglied der Vorstande die Bayerische
Prokunde AG, Leiter Partner- und
Kooperationsvertrieb

Daniel Regensburger
Geschaftsfuhrer pangaea life GmbH
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Thomas Mettin

Spezialist Komposit

Andreas Buhre

Leiter Underwriting &
Portfoliomanagement, die Bayerische

Johann Wastian
Leiter Underwriting, die Bayerische
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Die Zielgruppen

Spemahst BiO

a
produktmanac D
Mitglied der Vorstal

13:45 uhr

pPanos Kalantzis,
Kristine robler,

Maximilian Buddecke,

Kristine RoBler
Produktmanagerin, die Bayerische

Panos Kalantzis
Spezialist Biometrie, die Bayerische

Maximilian Buddecke
Mitglied der Vorstande die Bayerische
Prokunde AG, Leiter Partner- und
Kooperationsvertrieb
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_ individuelle Losungen und

15:30 Uhr Manufaktur ,,Untemehmensvorsorgewe\t“ - yom Mitarbeiter bis zum GGF
Akquisem'dg\'\chke'\ten
Ute Thoma, Leitung petriebliche Vorsorge die Bay€ ische
Benjamin D\tter\hofe“, Spemahst Bc;'\eb\n_h_ \Vorsorge, die Baye ische
Erwin Andreas, Spezxahst far LP"’\&D\\C\\c A\IE"S‘/O"SO"QE \Vorsorge die Baye€ ische
Karsten Koch, Spezxa\sst Bet"\ebhche \Vorsorge, die Bay€ ische
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s ergebende Chancen

16:30 UNr Markte von Morgen und sich darau
Manuel Koch, Moderator, Reporter, Borsenexperte

- Manuel Koch
oderator, Reporter, Borsenexperte
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Fairer Hinweis:

,Die Weiterbildungszeiten werden
im_Anschluss bei- vallstandiger
Teilnahme bestatigt”

Es werden 6 S
—Weiterbildungsstunden bestatigt

L a die Bayerisché |




Das neue Blau

Wie das Thema Nachhaltigkeit
unsere Branche verandert und was
Sie wissen miissen
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Wir kénnen die erste Generation sein,
der es gelingt, die Armut zu beseitigen,
ebenso wie wir die letzte sein kdnnten,
die die Chance hat, unseren Planeten zu retten.

14

Ban-Ki Moon
UN-Generalsekretar von 2007 bis 2016

14



Wie verandert sich die Gesellschaft?

7 6% der Deutschen sehen

Klimaneutralitat als die wichtigste
Herausforderung der Menschheit

0 .
65 /0 der Deutschen sind 84% der Deutschen

bereit fir nachhaltige Produkte

mehr Geld auszugeben bestatigen, dass soziale und

Okonomische Aspekte als
Kaufkriterium relevant erscheinen.

Anlagevolumen nachhaltiger Investments Deutschland
2020
2012

000 26 Mrd. € _ 248.3 Mrd. €

5 Mrd. €

_ Quelle(n): Forum Nachhaltige Geldanlagen; IUBH Internationale Hochschule; VUMA | Stand: 2020
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Nachhaltlgkelt
wird zu einem
immer

wichtigeren
Thema fur die

15



% die Bayerische

The code lets your audience join the presentation. it expires in 2 days.

War das Thema "Nc altiake ar Be
bis heute ein Thema?

d Mentimeter

atung

haufig selten noch nie
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The code lets your audience join the presentation. It expires in 2 days.
i Mentimeter

iInschatzung-:

Wie ist ihre

@ Nachhaltigkeit

Personliche
Relevanz

Relevanz Kunde
Zukunft
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Nachhaltigkeit beeinflusst alle Bereiche und

Branchen
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Nachhaltige Versicherungsbranche
zur Umsetzung des Pariser Abkommens und der UN-Nachhaltigkeitsziele (2030)

10.03.2021 Ab 2022

EU Taxonomieverordnung
EU Transparenzverordnung

Banken und Versicherungen mussen fir das Berichtsjahr 2021 ihre
Erweiterte Informationspflichten fir Vermittler: Taxonomie-Konformitat zu sechs Kriterien offenlegen.

* Beratung
oy 4. Wandel zu einer
A Kreislaufwirtschaft

* VergUtungspolitik |
» Vorvertragliche Informationen
L 5 Vermeidung von
= Verschmutzung
£ 3. Nachhaltige Nutzung von —
\ BRI M) 8281 6. Schutz von Okosystemen

* Marketing

und Biodiversitdt

Ab ca. Mitte 2022 muss Nachhaltigkeit in der Anlageberatung bertcksichtigt werden:

* Produktbezogene Information von Kunden Uber Nachhaltigkeitsrisiken
« Abfrage von Nachhaltigkeitspraferenzen, diese in der Produktauswahl berlcksichtigen

Quelle(n): Assekurata.de; BMWI.de 19



Was ist blaue Okologie?

NTSPANNUNG

KREATIIf o SYSTEME




Beispiel Pangaea Life % die Bayerische

A e

Blaue Okologie am

Au“

hhaltigkeit erlebbar machen Liberalisierung der Kapitalanlage

CO2 Einsparung iber die bisherige Laufzeit

426.305 -

} Zukunft der Energie Investition in klimaneutrale Metropolen Messbare Zahlen statt Zeigefinger

‘p

pangaealife



»Der beste Weg sich in die
Zukunft

zu verlieben, ist, sie aktiv

Zzu gestalten*
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A Mentimeter

\Welche Zielgruppe haben Sie im Fokus?

kleine selbstandige
kleine unternehmen

privatkunden junge fam
privatkunden und gewerbet gebaudeeigentimerhausverw bewusste anleger
firmenkunden gewerbe und industrie hausverwaltungen
gwerbekunden 10 untemehmer und freiberuf gewerbe kunden soldaten
5 privat kunden privat investment
angestellte ca30-45jahrige  konzemmitarbeiter

-
Qo
gewerbe klein- und mittel e B E U B SerStStundlge baufinanzierung gesundheit otheke
=02 > selbstandiqe freieberufe e PO
: . Ce= = o
privat kunden familie c C C Q b th halt G E
ndustriearbeiter ‘'® @ m L g Q_ ho ndwerker pl'lVCl aushalte 5 :
geschaftsfhrer g % — o hausverwalter —
w22 Oprivatkunden i
gewerbemittelstand = 5 - GJ .9
gewerbekunde 2 N 7 schuler O | |e b O © - © g g "§
tze OF eamte g £85°8 ¢
> @ a )
angestellte kfzindustrie % J u ng e fo ml | Ie n i % % @ alleinerzichende motorradfahrer
privatpersonen = & = qutohaus finanziaien
privatkunden akademiker 2 % gewerbekunden arzte % a = -lg altersgruppe 50plus
= landwirtschaft o S 5 privatiunden 90
junge familie mit kindern §j X I verm c':'ugende kunden § O generationenbaratung
generation 50 o lnesstrainer e E gewerbperson
finanzierungskunden berufseinsteiger —\ﬁ
sachgeschdft  privat und gewerbe immobilienfinanzierer O sandwich-generation

mittel bis upper class pr

vermégende privatkunden bergsteiger

handwerksbetriebe
offentlicher dienst

20. Januar 2022



Zielgruppen-
und Konkurrenzanalyse

« Wer gehort zu ihrer
Zielgruppe?

- Welche Daten beschreiben
meine Zielgruppe?

» Wie erreichen Sie ihre
Zielgruppe?




Zielgruppen-
und Konkurrenzanalyse

Wer oder wo sind ihre
Hauptkonkurrenten?

Modelling of Excellence

CONTENT IS KING




Zielgruppen-
und Konkurrenzanalyse

Was brauch meine
Zielgruppe?

Welche Produkte sollte ich
anbieten?
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> Lehrer

Beispiele > Neu: Beamte & Vollzugsbeamte
Zielgruppen

Im Bereich AKS mit der » Neu: Soldaten

Bayerischen

> Arzte

» Schuler / Studenten (Lebensbegleitendes Konzept)

> Kfm. Berufe und IT Berufe

» Handwerker (u.U. GF Body Tarif)

21. Januar 2021 31
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- Manuel Koch
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Zukunftscampus

Wie hat es lhnen gefallen?
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R 3 Gutes Rad ist teuer:

o Die Bayerische bloggt: Hier auf umdenken.co erfahren Sie in News, Interviews, Homestories,
. : Reportagen und Filmbeitragen, warum wir als Versicherung mit Begeisterung umdenken.

20. Januar 2022

umdenken.co 2 Personlich

Kriminelle stehlen immer hochwertigere Beute

Fur Kunden Far Partner die Bayerische Die Lowen Impressum Datenschutz

che spricht Klartext

R maaii.

https://umdenken.diebayerische.de/

¥ Bayerisch Wl Klar & Schnell

Transparent

% die Bayerische

Versichert nach dem Reinheitsgebot

Die Bayerische - "die
oot” - zahlt mit ihrer mehr als

Reinhe =
160jahrigen Geschichte zu den

traditionsreichsten deutschen Versicherern
Wir freuen uns, Sie auf unserem Blog
‘umdenken.co’ begruBen zu durfen

che nach Stichworten

Kundengesprach 2.0: Der Biometriekongress

am 23. Juni!
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Versichert nach dem Reinheitsgebot

@ Ruckruf-Service @ News abonnieren ,& Regionalleiter-Suche

Produkte Downloaﬂs Online-Schulungen Kontakt & Services  die Bayerische

D; Downloads

Wi I I ko m m e n i m B e Kampagnen-Videos & Werbemittel

Videos zur neuen BU

@ Produkt-Videos

o Download Dokumente —
Erklar-Videos

Tarif-Rechner VOI! Verkaufsunterlagen, Versicherungsbedingungen,
Leitfaden

SCHNELLEINSTIEGE

©

Tarif-Rechner Bay4all:
Leben & Kranken

N
o

BN

Komposit Logos

Sach, Haftpflicht, Unftall, Inhaltsversicherung und
Kfz, Zusatzversicherung Betriebshaftpflicht
ZAHN

inklusive

Aktionen & Kampagnen fir lhre — LN
Bestandsauskunft alle PR

Kundengewinnung

Informationen, Videos und Werbematerial zu BU,

Sparten

LOGIN Angebotsrechner LOGIN Angebotsrechner LOGIN Angebotsrechner plusrente, Zahn und Altersvorsorge ey

Was gibt es Neues?

S hea 2
" : e ] @ In den letzten 30 Tagen gab es 2 Neuigkeiten Zu den Meuigkeiten —> @

Kontakt

sy L7 A e Lacguec . S R W

20. Januar cove.
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Integration von Endkundenrechnern
Nutzen Sie die Online-Abschlussrechner der Bayerischen fir lhren
Vertriebserfolg

Handbuch zur Rechner-Integration

&, Handbuch zur Integration von Endkundenrechnern (PDF | 1.0 MB)

E
"

| & . Quellcodes zur Integration der einzelnen Produktrechner - die Bayerische

[«

Zahnzusatzversicherung (PDF | 65 KB)

[«

plusrente (PDF | 64 KB)
& Berufsunfahigkeitsversicherung (PDF | 64 KB)

Grundfihigkeitenversicherung ExistenzPlan (PDF | 66 KB)

[«

sterbegeldversicherung (PDF | 75 KB)

A, E-Scooter (PDF |66 KB)

[«

Fahrradversicherung (PDF | 81 KB)

& Verkehrsrechtsschutz (PDF |64 KB)

[«

Haftpflichtversicherung (PDF | 64 KB)

[«

Pferde-Haftpflicht (PDF |67 KB)

[«

Hausratversicherung (PDF | 66 KB)

&, Reiseversicherung (PDF |73 KB)

20. Januar 2022

Angaben

Tu

SAARLI

Tarif b

Bitte geber

01.02.202

(M

Angaben

E { @

U® Sterbegeldversicherung

9 die Bayerisch

Ihre Angaben

Zu Beginn brauchen wir von lhnen bitte folgende Angaben:

Geburtsdatum der versicherten Person

01.01.1980

Gewlinschter Versicherungsbeginn.

01.03.2021

30 Tage Widerrufsrecht | SSL-verschlissel

Zur Vorsorgeauswanhl

s
e
-
j 5
g
v
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Hier finden Sie uns!
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someievTne

v @ st servce [ e e Bogersite aste
Produkte  Downloads & Medien  Online-Schulungen  Komtsit & Service e Bayarische.
Willkommen im Beraterportal 0 u u e

Downlosd Dokumente ~+

Ui YouTube Kanal (Die Bayerische

= Kundengewinnung

——— : Partner- & Kooperationsvertrieb)

www.diebayerische.de/makler + Detaillierte Produktschulungen
« Technische Hilfen

» Tipps & Tricks zur Bayerischen und
fur den Vermittleralltag

* Annahmerichtlinien

« Und vieles mehr!

- Alle Angebotsrechner (Leben,
Komposit, Kranken, Gewerbe)

- Personlicher Ansprechpartner

- Alle Dokumente zum Download

20. Januar 2022
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Danke

% die Bayerische




